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ARASTIRMANIN AMACI

Bu pazar arastirmasi, Edremit, Burhaniye ve Ayvalik Ticaret Odalar1 ile Aydin
Marka & Patent Damismanlik Ltd. Sti. isbirligi kapsaminda, adi gegen Ticaret
Odalarma iiye zeytin isletmelerinin ihracat potansiyellerinin gelistirilmesi igin

hazirlanmistir.

Calismanin temel amaci, zeytin isletmelerinin hangi hedef pazarlara
yonelmeleri gerektigini ortaya koymak ve daha hizli ve daha az maliyetle ihracat
islemlerini gergeklestirebilmelerini saglamaya c¢aligmaktir. Bu g¢ercevede zeytine
iligkin temel bilgi ve istatistiklerden yola ¢ikarak Tirkiye nin fiili rekabet¢iligi
degerlendirilmis, zeytin isletmelerimiz i¢in hedef pazarlar belirlenerek incelenmistir.
Ulkeler bazinda Tiirkiye’ye uygulanan giimriik vergileri, sektdr icin gerekli kalite
belgeleri ve Tarimsal Uriinlerde Thracat Iadesi Yardimi gergevesinde zeytin ihracatina
yonelik devlet destekleri ele alinmistir. Arastirmada ayrica ihracata baslama diisiincesi
olan ve/veya mevcut ve potansiyel pazarlardaki pazar paylarini artirmak isteyen zeytin
tiretici ve isleyici igletmeler i¢in dis pazarlarda miisteri bulma yontemleri ve soz
konusu yontemlere iliskin devlet destekleri aktarilmig, 2023 yil1 ihracat hedeflerine

ulasabilmek i¢in 6nerilerde bulunulmustur.

Arastirma, isletmelerimize hedef pazarlarin zeytine olan taleplerindeki
degisimi irdeleyebilecek bir bakis acis1 sunmaktadir. Bu anlamda daha sonraki yillarda

yapilacak pazar arastirmalarina da yol gosterici olmasi beklenmektedir.



1. DUNYADA ve TURKIYE’DE ZEYTIN URETIMIi

Arastirmanin ilk boliimiinde diinyada ve Tiirkiye’de zeytin iiretimine iliskin
veriler yer almaktadir. Boliimde ayrica, Balikesir ili zeytin ihracatinda onde gelen

ilgelerin tahmini zeytin rekoltelerine de deginilmistir.

1.1. DUNYADA ZEYTIN URETIMI

Diinya genelindeki zeytin yetistiriciliginin % 90°lik bir kismmin Akdeniz
havzasi, geriye kalan kismi ise Latin Amerika iilkelerinde yapilmaktadir (AYSO,
2012: 14). Diinyanin 6nde gelen zeytin iireticileri; Ispanya, Yunanistan ve italya basta
olmak iizere Avrupa Birligi (AB) Ulkeleri, Misir, Tiirkiye, Cezayir, Fas, Suriye ve

Arjantin’dir.

Tablo 1: Diinya Sofralik Zeytin Uretimi (ton)

ULKELER 2008/09 | 2009/10 | 2010/11 | 2011/12 | 2012/13 2013/14 2014/15*
AB 677 675,4 828,50 741 780,5 738 851
Tiirkiye 300 390 330 400 410 430 438
Misir 440 409 350 384,5 453 400 450
Cezayir 98 136 192,5 145,5 175 208 216
Suriye 120 135 147 172 134 125 40

Fas 100 90 110 100 100 100 100
Arjantin 95 220 90 150 60 140 28

Diger 252.50 313,60 339,5 339,5 393 466 466
Toplam 2.082,50 | 2.369,00 | 2.563,00 | 2.432,50 | 2.512,50 2.595,50 2.554,50

Kaynak: T.C., Gimriik ve Ticaret Bakanligi Kooperatifcilik Genel Miidiirligi
2014 Y1, Zeytin ve Zeytinyagi Raporu, 2015.  *2014/15, Tahmini

Tablo 1’de goriildiigii lizere diinya sofralik zeytin iiretimi yillar itibariyle artis
gostermis ve 2013/14 sezonunda 2,5 milyon tonun iizerinde seyretmistir. Ayni sezonda
Tiirkiye, AB iilkelerinin ardindan 2. sirada yer almaktadir. Ege Zeytin ve Zeytinyagi
Thracatgilari Birligi 2013/14 Sezonu Calisma Raporu’na gore diinyada en ¢ok sofralik

zeytin {iretiminin gerceklestirildigi iilke ise Ispanya olmustur.




1.2 TURKIYE’DE ZEYTIN URETiMi

Tiirkiye 169 milyon civarindaki agag sayisi ve 1.768.000 ton zeytin iiretimi ile
diinyanin en onemli zeytin Ureticisi iilkeleri arasinda yer almaktadir. Tiirkiye’de
toplam zeytin agaci sayis1 2004-2014 yillar1 arasinda %50°den fazla artis gostermistir.
Diger taraftan Tiirkiye zeytin iiretim verileri degerlendirildiginde, iiretimin dalgali bir
seyir izledigi, 2014 yilinda ise 1,7 milyon tonu gectigi, liretiminin % liikk boliimiiniin

ise yaglik olarak kullanildig: anlagilmaktadir.

Tablo 2: Tiirkiye Zeytin Uretimi (Toplam), 2004-2014

Agac sayisi (Bin) Uretim (Ton)
Yillar Toplam Meyve Veren Meyve Toplam Sofralik Yaghk
Vermeyen
2004 107 100 94 950 12150 | 1600000 400 000 1200 000
2005 113180 96 625 16 555 | 1200000 400 000 800 000
2006 129 265 97 773 31492 | 1766749 555 749 1211000
2007 144 329 104 219 40110 |1075854 455 385 620 469
2008 151 630 106 139 45491 | 1464248 512 103 952 145
2009 153723 109 127 44596 | 1290654 460 013 830 641
2010 157 156 111 398 45758 | 1415000 375000 1040 000
2011 155 427 117 941 37486 | 1750000 550 000 1200 000
2012 157 904 120 820 37084 | 1820000 480 000 1340 000
2013 167 030 129 161 37869 | 1676000 390 000 1286 000
2014 168 997 140712 28285 | 1768000 438 000 1330000
Kaynak: TUIK, 2015
Tirkiye’de zeytin iiretim alanlar1 sirasiyla; Ege, Marmara, Akdeniz
Gilineydogu  Anadolu ve Karadeniz  Bolgelerinin  belirli  bdlgelerinde

yogunlasmaktadir. Ege Zeytin ve Zeytinyag: Ihracatgilari Birligi 2013/14 Sezonu
Calisma Raporu’na gore, Ege ve Marmara Bolgelerinde 2013/2014 sezonunda;
Balikesir, Canakkale, Manisa, Aydin, Mugla, izmir ve Bursa illerinde toplam
96.337.252 adet meyve veren, 11.088.249 adet meyve vermeyen aga¢ mevcut olup,
agac basina ortalama 6,7 kg. zeytin verimi ile 644.429 ton zeytin tanesi alinacag,
bunun 287.645 tonunun sofraliga, 356.785 tonunun yaghiga ayrilacagi, bundan da

ortalama 1/5,1 randiman ile 69.285 ton zeytinyag: elde edilecegi tahmin edilmistir.



Sekil 1: Tiirkiye’de Zeytin Uretim Alanlari

Kaynak: T.C. , Giimriik ve Ticaret Bakanligi Kooperatif¢ilik Genel Miidirliigi 2014
Yili, Zeytin ve Zeytinyagt Raporu, 2015.

Yine ayni1 arastirmaya gore, Adana, Hatay, Mersin, Kilis ve Gaziantep illerinde
toplam 28.446.688 adet meyve veren, 11.022.946 adet meyve vermeyen aga¢ mevcut
olup, agac basma ortalama 11,4 kg zeytin verimi ile 323.635 ton zeytin tanesi
alinacagi, bunun 62.437 tonunun sofraliga, 261.198 tonunun yagliga ayrilacagi,
bundan da ortalama 1/ 4,6 randiman ile 56.547 ton zeytinyagi elde edilecegi tahmin

edilmistir.

1.3. Balikesir Ilinde Zeytin Uretimi

Balikesir’e ait 2013-2014 sezonu i¢in; zeytin agac sayist, Uretilecek zeytinden
sofraliga ve yagliga ayrilacak miktarlar ile elde edilecek zeytinyagi miktarin1 gosterir
veriler, onde gelen ilceler goz dnilinde bulundurularak Tablo 2’de belirtilmistir. Buna
gore toplam 10.957.432 adet meyve veren, 473.744 adet meyve vermeyen aga¢ mevcut
olup, agac basina ortalama 7,6 kg. zeytin verimi ile 83.267 ton zeytin tanesi alinacagi,
bunun 19.649 tonunun sofraliga, 63.617 tonunun yagliga ayrilacagi, bundan da
ortalama 1/5 randiman ile 12.708 ton zeytinyag:i elde edilecegi tahmin edilmistir.
Yillik elde edilen zeytin (ton) agisindan Manisa, Bursa ve Aydin’in ardindan Balikesir
4. sirada yer almaktadir (ITB, 2015: 5). Tablo 3’te Balikesir’e ait énde gelen ilgelerin

zeytin rekolte tahminleri bulunmaktadir.



Tablo 3: Balikesir ili Onde Gelen ilgeler, 2013/2014 Sezonu Zeytin Rekolte

Tahmini
ilceler Agag Sayisi Agag Elde Sofrahga Yaghga
Basina Edilecek Ayrilacak | Ayrilacak
Zeytin Zeytin Zeytin Zeytin
Meyve Meyve Tanesi (Ton) (Ton) (Ton)
Veren Vermeyen (Kg)
Ayvahk 1.791.808 118.742 10,0 17.918 1.792 16.126
Gomeg 1.320.000 100.000 12,0 15.840 1.901 13.939
Burhaniye 2.085.167 38.333 55 11.468 1.147 10.322
Havran 1.101.140 12.500 4,0 4.405 661 3.744
Edremit 2.987.000 25.000 6,5 19.416 3.883 15.532
Bandirma 269.795 8.250 10,0 2.698 2.563 135
Erdek 958.773 41.667 8,5 8.150 6.927 1.222

Kaynak: ITB, Izmir Ticaret Borsasi, 2015

Balikesir’in 6nde gelen zeytin yetistirilen ilgeleri; Edremit, Ayvalik, Gémeg,
Burhaniye ve Erdek’tir. Meyve veren agac sayisi, elde edilecek zeytin alaninda
Edremit ilgesi 6nde gelmekle birlikte yagliga ayrilacak zeytinde Ayvalik lider

durumdadir.

2. URUNUN GTIiP NUMARASI ve ULUSLARARASI KABUL GOREN
iSMmi

GTIP, Giimriik Tarife Istatistik Pozisyonu'nun kisaltmasi olup, iilkemizde
Glimriik Tarife Cetveli'nde 12 haneli koda verilen isimdir. Her iilkenin tarife cetvelinin
esasim Diinya Giimriik Orgiitii’niin (Tiirkiye’de ilgili kurum Giimriik ve Ticaret
Bakanligi'dir) diizenledigi Armonize Mal Tanimi ve Kodlama Sistemi (The
Harmonized Commodity Description and Coding Systems) olusturmakta ve ticarete

konu tiim tirtinler belirli bir mantik ve sistematik ¢ergevesinde siiflandiriimaktadir.




Tablo 4: Zeytin Giimriik Tarife Istatistik Pozisyon (GTIP) Numaras:

POZISYON NO ESYANIN TANIMI
2005 Diger sebzeler(sirke veya asetik asitten baska usullerle hazirlanmis veya
konserve edilmis, dondurulmamis)
2005.70 - Zeytinler :
- - Siyah zeytin
2005.70.00.00.13 - - - Net agirligi 1 kg.a kadar olan hazir ambalajda olanlar
2005.70.00.00.14 - - - Net agirligi 1-2 kg. aras1 olan hazir ambalajda olanlar
2005.70.00.00.15 - - - Net agirlig1 2-5 kg.aras1 olan hazir ambalajda olanlar
2005.70.00.00.19 - - - Digerleri
- - Yesil zeytin
2005.70.00.00.23 - - - Net agirligr 1 kg.a kadar olan hazir ambalajda olanlar
2005.70.00.00.24 - - - Net agirligr 1-2 kg. aras1 olan hazir ambalajda olanlar
2005.70.00.00.25 - - - Net agirlig1 2-5 kg.aras1 olan hazir ambalajda olanlar
2005.70.00.00.29 - - - Digerleri

Kaynak: Resmi Gazete

Armonize Sistem (Tarife Cetveli) 21 bolim ve 96 fasildan olusmaktadir.
Fasillar 2'li kodlara, her bir fasil 4'lii kod olan pozisyonlara ve her bir pozisyon ise 6'l1
kod olan alt pozisyonlara ayrilmistir. Her iilkenin tarife cetvelindeki 2'li, 4'lii ve 6'lh
kodlar1 tiim diinyada aynidir. Armonize Sistem'de 6'i koddan sonraki bdliimleri,
ilkeler kendi ihtiyaclarina (detayli istatistik almak ve glimriik vergilerini daha detay
iirlin bazinda uygulamak icin) gore detaylandirabilmektedir. Tiirkiye'de iirlinler en
detay bazda 12'li kodla siniflandirilmaktadir. Tirkiye, Avrupa Birligi ile Ortak
Glimriik Birligine sahip olmasindan dolayi, Tiirkiye'nin 8'li bazdaki kodlar1 ve iiriin

gruplart Avrupa Birligi tilkeleri ile aynidir.

Tirk Glimriik Tarife cetvelinde 10'lu baz olan "Milli alt agilim kodu" farkli
vergi uygulamalar1 icin agilan pozisyonlar olmakla birlikte pratikte
kullanilmamaktadir. Bu nedenle, iilkemizde giimriik vergileri 12'li bazda
belirlenmektedir. Tarife cetvelinde, 12'li kod olan GTIP, iilkemizde iiriinlerin en detay

bazda siniflandirildigi, giimriik vergilerinin uygulandig1 ve istatistiksel amaglarla




kullanilan koddur (www.mevzuat.net). Bu nedenle, zeytin ihracati yapmak isteyen

isletmelerin dncelikle ihrac edecekleri iiriin ¢esidine gére GTIP’lerini dogru bir sekilde
belirlemeleri gerekmektedir. Dahasi ihracat iadesine iliskin oranlar, Tablo 4’teki
GTiP’larina gore farklilik gostermektedir. Bu konuya arastirmanin ilerleyen

boliimlerinde ayrintili olarak yer verilmistir.

3. DUNYA ITHALATI iIHRACATI ve BIRIM FiYATLAR

Arastirmanin bu boliimiinde zeytin ile ilgili diinya ithalat ve ihracat rakamlari
ile ithalatg iilkelerin zeytin i¢in birim alis fiyatlarina yer verilmektedir. Diinyada 6nde
gelen zeytin ihracatcilart olasi rakipler olarak kabul edilirken, ithalater iilkeler de
potansiyel pazarlar olarak degerlendirilmistir. Arastirmada kullanilan temel istatistiki
veriler, Ekonomi Bakanligi’nin pazar arastirmalarinda ihracat¢i firmalara yararli bir
kaynak olarak gosterilen Uluslararas1 Ticaret Merkezi (International Trade Center,
ITC -TRADE MAP) veri tabanindan alinmis ve bi¢cimlendirilip yorumlanarak, rakip

ilke ve potansiyel hedef pazarlarin tespitinde kullanilmistir.

Bolimde yer alan tablolardaki verilerin bazilar1 turuncu renkte
gosterilmektedir. Bu durum bazi tilkelerin ilgili ticaret verilerini Birlesmis Milletlere
ge¢ vermelerinden veya hi¢ vermemelerinden ileri gelmektedir. Hi¢ veri vermeyen
iilkelerin dis ticaret verileri, o fllkelere mal veren veya alan iilkelerin veri
toplamlarindan elde edilmektedir. Boylece asilan sorun “mirror data” (yansima veri)

olarak kavramsallastirilmaktadir.

3.1. Diinya Zeytin ithalat

Zeytinde diinya ithalat pazarimin biytkligi 2014 yilinda yaklasik 2 milyar
(1.966,452 bin) Dolar (ABD Dolar1) civarindadir. Tablo 5’te diinya zeytin ithalat1 ve
diinyanin en biiyiik zeytin ithalatcis1 olan yaklagik 40 {ilke yer almaktadir. Bu verilere
gore, diinyanin en 6nde gelen ithalatci iilkesi, 454,5 milyon Dolar ile ABD iken; ikinci

bliyiik ithalat¢1 139,2 milyon Dolar ile Fransa; ti¢lincii biiyiik ithalater {ilke ise 134,5


http://www.mevzuat.net/

milyon Dolar ile Almanya’dir. Bu iilkeleri; Brezilya, 1ta1ya, Rusya, 1ngiltere, Kanada,

Belgika, Avustralya ve Rusya izlemektedir.

Tablo 5: Diinya Zeytin Ithalat: ve Baslica Ithalat¢1 Ulkeler (Bin USD)

ithalatcilar 2.010 Yih 2.011 Yih 2.012 Yih 2.013 Yih 2-014 Yih
Ithalati Ithalati Ithalati Ithalati Ithalati

Diinya 1,675,458 1,737,968 1,674,072 1,794,171 1,966,452
ABD 430,166 422,653 407,776 432,371 454,507
Almanya 128,289 135,649 122,810 125,080 134,560
Italya 114,557 122,467 102,866 102,809 119,001
Brezilya 125,723 121,942 119,002 124,322 133,092
Fransa 128,203 119,491 108,818 122,662 139,244
Rusya 114,365 110,509 100,199 105,565 100,231
Birlesik Krallik 61,938 87,172 72,259 70,618 75,906
Kanada 47,049 49,359 49,887 50,559 57,778
Belgika 42,550 46,345 48,278 48,939 51,254
Avustralya 43,654 41,409 40,212 39,977 39,655
Isvigre 23,407 25,544 23,561 25,465 27,748
Irak
Bulgaristan 20,562 23,762 22,072 24,921 21,386
Isveg 21,107 21,613 20,926 23,155 24,009
Meksika 19,367 20,922 17,760 17,638 21,189
Suudi Arabistan 16,851 20,676 21,258 23,996
Hollanda 18,097 18,785 17,273 19,939 25,667
Romanya 19,558 17,755 24,345 32,635 38,289
Polonya 15,943 16,896 19,525 23,981 19,338
Japonya 10,337 12,705 13,232 13,995 14,220
Yunanistan 9,016 12,651 13,867 13,744 15,492
Ukrayna 11,019 12,629 16,293 16,419 14,851
Danimarka 8,837 11,643 7,811 7,345 7,598
Avusturya 8,968 11,286 12,128 12,953 13,370
BAE
Ispanya 10,902 10,818 8,463 16,425 24,147
Cek Cumhuriyeti 7,535 10,683 11,685 12,474 12,565
Veneziiella 4,028 10,400 11,968 14,677




Libya 4,591

Portekiz 10,442 9,448 9,292 9,479 10,363
Norveg 7,611 8,778 8,316 8,611 9,346
Finlandiya 7,636 8,662 7,364 7,941 8,434
Israil 5,936 7,749 7,560 8,295 11,371
Makedonya 5,799 7,227 5,849 7,465 7,981
Kuveyt 5,561 6,674 6,015 7,235 7,429
Yeni Zelanda 5,025 5,491 5,360 4,728 5,917
Angola

Sili 4,179 4,720 4,493 5,635 6,936
Beyaz Rusya 6,628 4,659 7,288 8,618 9,099

Kaynak: Trademap, 2015

Asagidaki tabloda (Tablo 6) ithalat¢i tilkelerin deger ve miktar bakimindan
2014 y1l1 ithalatlari, ithalat birim fiyatlari, bir 6nceki yila gore ithalatlarindaki oransal
yillik artis, diinya ithalatindan aldiklar1 paylar ve ithalatg {ilkelerin tedarik¢i tilkelere
olan uzakliklar1 yer almaktadir. Diinya ithalatindan en fazla pay alan iilkeler; %23,1
ile ABD, %7,1 ile Fransa, %6,8 ile Almanya ve Brezilya, %6,1 ile italya ve %5,1 ile

Rusya Federasyonu olmustur.

2014 yilinda ithalati en fazla artan iilkeler incelendiginde, Libya %48, Ispanya
%47, Israil %37, BAE %31, Hollanda %29 ile bir 6nceki yila oranla en fazla ithalat

artis1 saglayan tilkeler olmustur.

Hedef Pazar seciminde alinmasi gereken kriterlerden birisi de ithalat birim
fiyatidir. Tablo 6’ya gore 2014 yilinda Isvigre zeytine kg basina 4,168 USD, Norveg
3,546 USD ve ABD 3,528 USD 06demistir. Bu baglamda, tilkemizdeki ihracatgilar

zeytin ithalatinda en yiiksek birim fiyat1 veren iilkeleri hedef pazar olarak segebilirler.

Tablo 6: Diinya Zeytin Ithalatindaki Artis Oran ve Miktarlari, Birim Fiyatlar, Diinya
Ithalatindaki Paylar ve Tedarik¢i Ulkelere Olan Uzakliklar

2014°te 2014°te Elirlg? Yillik Artig Diinya Tedarikgi
ithalatcilar | ithalat (Bin | ithalat (USI%/ /Biri | 2013-2014 ithalatindaki Ulkelere Ort.
Dolar) Miktar: m) (%) Pay (%0) Uzakhik (Km)




ABD 454,507 128,830 3,528 5 23.1 7,845
Fransa 139,244 81,638 1,706 14 7.1 1,254
Almanya 134,560 62,025 2,169 8 6.8 1,692
Brezilya 133,092 107,597 1,237 7 6.8 4,096
italya 119,001 72,988 1,630 16 6.1 1,373
Egjgf‘asyonu 100,231 73,518 1,363 5 5.1 3,737
E‘gﬁfﬁk 75,906 30,493 2,489 7 3.9 1,811
Kanada 57,778 24,228 2,385 14 2.9 6,826
Belgika 51,254 23,307 2,199 5 2.6 1,857
Avustralya 39,655 22,809 1,739 -1 2 15,297
Romanya 38,289 27,563 1,389 17 1.9 863

Isvigre 27,748 6,658 4,168 9 1.4 1,063
Hollanda 25,667 7,794 3,293 29 13 1,013
ispanya 24,147 16,217 1,489 47 12 2,643
fsveg 24,009 11,637 2,063 4 12 2,310
Bulgaristan 21,386 17,383 1,230 -14 1.1 531

Meksika 21,189 9,989 2,121 20 1.1 8,686
Polonya 19,338 9,922 1,949 -19 1 1,960
Yunanistan 15,492 9,269 1,671 13 0.8 1,368
Ukrayna 14,851 11,332 1,311 -10 0.8 2,796
Japan 14,220 4,435 3,206 2 0.7 10,254
Avusturya 13,370 5,450 2,453 3 0.7 1,311
Cek Cum. 12,565 6,753 1,861 1 0.6 1,536
srail 11,371 0 37 0.6 1,707
Portekiz 10,363 8,674 1,195 9 05 595

Norveg 9,346 2,636 3,546 9 05 2,131
Beyaz Rusya 9,099 4,480 2,031 6 05 2,626
Cezayir 8,473 6,567 1,290 4 0.4 1,135
Finlandiya 8,434 3,771 2,237 6 0.4 2,655
Makedonya 7,981 3,874 2,060 7 0.4 411




Danimarka 7,598 2,542 2,989 3 0.4 1,752
Kuveyt 7,429 4,633 1,603 3 0.4 3,924
Sili 6,936 3,398 2,041 23 0.4 6,237
Yeni Zelanda 5,917 2,788 2,122 25 0.3 16,560
Litvanya 5,816 2,664 2,183 2 0.3 2,078
Giiney Kore 5,016 2,844 1,764 16 0.3 10,001
Kazakistan 4,874 3,390 1,438 3 0.2 4,959

Kaynak: Trademap, 2015

3.2. Diinya Zeytin Thracati

Zeytinde diinya ihracat pazarinin biiyiikliigli 2014 yilinda 2 milyar (2.025,665
bin) Dolarin iizerine ¢ikmistir. Tablo 7°de diinya zeytin ihracat1 ve diinyanin en biiyiik
zeytin ihracatgisi olan yaklasik 40 iilke yer almaktadir. Bu verilere gore, 2014 yilinda
diinyanin en ¢ok ihracat yapan iilkeleri sirasiyla; 875,6 milyon Dolarla Ispanya, 402,7
milyon Dolarla Yunanistan, 165,9 milyon Dolarla Fas, 115 milyon Dolarla Tiirkiye ve
77,6 milyon Dolarla Arjantin olmustur. Bu baglamda, zeytinde baslica rakipler;
Ispanya, Yunanistan, Fas, Arjantin, Italya ve Belgika olarak degerlendirilebilir. S6z

konusu tilkeler diinya zeytin thracatinin yaklasik %80’ini karsilamaktadir.

Tablo 7: Diinya Zeytin ihracat1 ve Baslica Ihracat¢i Ulkeler (Bin USD)

. 2.010 Yih 2.011 Yih 2_012 Yih 2.013 Yih 2.014 Yih
Ihracatcilar Thracat Thracat Thracat Ihracat Ihracat

(Bin USD) (Bin USD) (Bin USD) (Bin USD) (Bin USD)

Diinya 1,699,254 1,791,519 1,740,354 1,848,487 2,025,665
Ispanya 770,841 794,057 776,669 776,026 875,657
Yunanistan 285,590 344,159 332,904 376,053 402,700
Fas 142,577 143,775 131,498 136,152 165,908
Arjantin 119,367 119,289 99,439 110,322 77,629
Tiirkiye 107,655 118,030 103,090 115,005 115,690
ftalya 41,836 47,144 47,786 57,814 62,159
Belgika 35,720 38,718 38,982 46,715 54,135




Portekiz 24,652 29,716 28,745 31,028 32,024
Almanya 21,565 25,067 22,133 21,061 24,225
Peru 32,438 22,763 26,579 22,145 35,962
Misir 22,791 16,189 36,272 47,205 70,833
Bulgaristan 10,662 13,475 10,773 12,634 10,128
Fransa 12,082 11,357 10,792 11,858 11,203
ABD 8,013 8,930 11,822 13,937 18,537
Urdiin 4,603 5,555 5,973 6,767 9,013
Suriye 13,892

Sili 5,186 4,826 6,273 4,242 5,658

Kaynak: Trademap, 2015

Asagidaki tabloda (Tablo 8) ihracatci iilkelerin deger ve miktar bakimindan
2014 yili ihracatlari, ihracat birim fiyatlari, bir 6nceki yila gore ihracatlarindaki oransal
yillik artis, diinya ihracatindan aldiklari paylar ve ihracatgi tilkelerin ithalatci tilkelere
olan uzakliklar1 yer almaktadir. Tablo 8’e goére, AB iilkelerinin diinya zeytin
ihracatindaki pay1 %73,5 civarindadir. Fas’1 bir kenara koyarsak, Tiirkiye’nin zeytin

ithracatindaki en biiyiik rakipleri AB {ilkeleridir.

2014 yilinda ihracat1 en fazla artan lilkeler incelendiginde, Peru %62, Misir
%50, ABD, Urdiin ve Sili %33 ile bir énceki yila oranla en fazla ihracat artis1 saglayan
iilkeler olmustur. Diinya zeytin ihracatinda en 6nde yer alan Ispanya’nin ihracat %13,
Yunanistan’in ihracatt %7 ve Fas’in ihracati ise %22 artarken; Tirkiye’nin zeytin

ihracatindaki artis oran1 2014°te %1 ile sinirli kalmistir.

Ihracat Birim Fiyati, bir {ilkenin zeytin ihracat degerinin ihrag edilen zeytinin
agirhigina boliinmesi ile bulunmaktadir. Birim fiyat, ihracat¢1 isletmeler tarafindan
secilen hedef pazardaki ithalatgilara fiyat verirken bir basvuru kaynagi olarak
kullanilabilir. Ispanya, Yunanistan, Fas, Arjantin, Misir, Italya ve Belgika iilkeleri ile
karsilastirildiginda, Tiirkiye en diisiik ihracat birim fiyat1 ile satis yapan iilke olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu durum, zeytin ihracatinda katma deger saglayamadigimizin

ve markalagamadigimizin gostergesi olarak yorumlanabilir.



Ithalatc1 iilkelere ortalama uzaklik verilerine gore degerlendirme yapildiginda,

Ispanya (4,591 km), Yunanistan (4,882 km), italya (4,444 km) ve Portekiz (5,281 km)

gibi iilkelerin ihracat menzilleri biiyiilk bir alani1 kapsarken Tirkiye’nin ithalat¢

iilkelere ortalama uzakligi (2,272 km) smirh kalmastir.

Tablo 8: Diinya Zeytin fhracatindaki Artis Oran ve Miktarlari, Birim Fiyatlar, Diinya

Ihracatindaki Paylar ve ithalat¢1 Ulkelere Olan Uzakliklar

, 2014°t ) .
Ihracatgilar ihf:cl:t :Ein ihl.‘a: ENIT e 2013-2014;te ihlr);cl;}t?nd ﬂlll(tealigll‘itgrt.
USD) |\E/|cij||<|teanr (USD/Birim) plik Artis (%) a Pay1 (%) | Uzakhik (km)
[spanya 875,657 432,767 2,023 13 43.2 4,591
Yunanistan 402,700 113,152 3,559 7 19.9 4,882
Fas 165,908 88,899 1,866 22 8.2 3,444
Tiirkiye 115,690 69,432 1,666 1 5.7 2,272
Arjantin 77,629 45,942 1,690 -30 3.8 2,265
Misir 70,833 36,119 1,961 50 35 2,343
ftalya 62,159 17,738 3,504 8 31 4,444
Belgika 54,135 10,489 5,161 16 2.7 362
Peru 35,962 22,451 1,602 62 1.8 3,929
Portekiz 32,024 23,513 1,362 3 1.6 5,287
Almanya 24,225 7,759 3,122 15 1.2 653
ABD 18,537 9,366 1,979 33 0.9 3,256
Fransa 11,203 2,993 3,743 -6 0.6 3,631
Bulgaristan 10,128 4,214 2,403 -20 0.5 527
Urdiin 9,013 6,612 1,363 33 0.4 1,575
Sili 5,658 2,211 2,559 33 0.3 10,201




Arnavutluk 5,125 2,269 2,259 12 0.3 417
Cek Cum. 4,811 2,821 1,705 18 0.2 378
Avusturya 4,215 1,639 2572 13 0.2 1,149
Liibnan 3,957 1,785 2217 15 0.2 5,973
Hollanda 3,470 2,800 1,239 34 0.2 2,038
israil 3,308 0 22 0.2 0,373
etk 2,604 755 3,568 15 01 3,086

Kaynak: Trademap, 2015

4. TURKIYE’NIN ZEYTINE iLiSKIN DIS TICARET VERILERI

Bu boliimde Tiirkiye zeytin ihracatina iligkin veriler, segilen yillar itibari ile
ithracat yapilan iilkeler bazinda incelenmistir. 2010-2014 yillar1 arasinda Tiirkiye’nin
zeytin ihracatinin arttig iilkeler, bolgede ihracat yapmak isteyen isletmelere hedef

pazar se¢iminde kolaylik saglayacaktir.

Tiirkiye’nin 2010-2014 yillar1 arasinda zeytin ihrag ettigi iilkeler ve yillik
bazda ihracat degerleri Tablo 9°da yer almaktadir. 2014 yilinda en ¢ok zeytin ihrag
ettigimiz tilkeler sirasiyla 29,8 milyon dolarla Almanya; 24,3 milyon dolarla Irak; 19,4
milyon dolarla Romanya; 8,3 milyon dolarla ABD ve 7,6 milyon dolarla
Bulgaristan’dir. Yillik toplam zeytin ihracatinin %77’sinden fazlasi bu bes iilkeye
yapilmaktadir. Bu {lkelerin yani sira Hollanda, Birlesik Krallik, Fransa, Suudi
Arabistan ve Avusturya da Tiirkiye’nin zeytin ihrag¢ ettigi dnemli pazarlar arasinda

bulunmaktadir.

2012-2013 yillar1 arasinda zeytin ihracati %10’dan fazla artis kaydederken,
2013-2014 yillar1 arasinda ihracatin durgun seyrettigi soylenebilir. 2013-2014
doneminde zeytin ihracatinin arttig1 iilkeler; Romanya, Suudi Arabistan, Danimarka,

Yunanistan, italya, Tiirkmenistan ve Israil olmustur. Romanya’ya yapilan ihracat 2014




yilinda %30, Danimarka’ya ve Italya’ya %100, Israil’e %25, Tiirkmenistan’a %20, S.
Arabistan’a ise %10’a yakin artis gostermistir. Bu iilkelerin disindaki iilkelerde ciddi
oranda diisiis yasanmistir. Ozellikle ABD, Birlesik Krallik, Hollanda, Kibris ve Rusya
pazarindaki kiigiilme dikkat ¢ekicidir.

Tablo 9: Tiirkiye’nin Zeytin ihrag Ettigi Ulkeler

ithalatcilar 2010°da 2011°de 2012°de 2013°te 2014°te
Ihracat Ihracat Ihracat Thracat Thracat
Diinya 107,655 118,030 103,090 115,005 115,690
Almanya 30,368 33,608 24,658 30,974 29,813
Romanya 19,546 19,614 17,415 15,263 19,457
Irak 14,458 18,903 19,289 24,271 24,348
Bulgaristan 8,810 6,533 7,152 8,439 7,699
ABD 7,987 9,840 9,739 8,057 8,380
Birlesik
Krallik 2,842 3,418 3,464 2,916 2,072
Hollanda 2,702 2,677 1,846 3,006 2,314
fran 2,303 2,204 590 657 462
Avustralya 1,595 1,623 1,455 1,098 806
S. Arabistan 1,430 1,028 1,385 1,271 1,463
Kibris 1,311 912 825 1,009 0
Fransa 1,271 2,270 1,204 1,633 1,736
Avusturya 1,264 1,501 1,464 1,582 1,350
Danimarka 1,006 1,127 609 341 803
Yunanistan 907 890 307 171 307
Isveg 856 1,016 752 858 866
Italya 713 436 254 463 801
Isvigre 702 620 534 613 488
Azerbaycan 670 550 601 740 878




Makedonya 646 750 666 756 757
Belgika 612 961 834 450 234
Kanada 610 872 814 791 817
Rusya Fed. 507 1,192 1,492 2,162 1,370
BAE 440 637 507 555 896
Israil 431 261 297 377 518
Tiirkmenistan 357 554 422 489 619
Kazakistan 354 682 794 678 611

Kaynak: ITC Trademap, 2015

5. TURKIYE’NiN FiiLi REKABETCIiLiGiNIN DEGERLENDIRiLMESIi

Diinyada zeytin ihracat pazarinin biiyiikliigii 2014 yilinda 2 milyar Dolardan
fazla olup bu pastadan en biiyiik pay1 alan iilkeler; Ispanya, Yunanistan, Fas, Tiirkiye,
Arjantin, Mistr, Italya, Belcika, Peru, Portekiz, Almanya, ABD, Fransa ve Bulgaristan
olmustur. Akdeniz bdlgesinde zeytin ve zeytinyagi sezonu Kasim-Aralik gibi
basladigindan bir sonraki yilin ilk ¢eyregi zeytin ithracat1 agisindan 6nemlidir. 2013-
2014-2015 yillar: birinci ¢eyrek ihracat verileri incelendiginde, Ispanya, Yunanistan,
Tirkiye, Italya, Belcika, Portekiz, ABD, Almanya ve Bulgaristan 2015 yili ilk
ceyreginde en ¢ok ihracat yapan tilkelerdir.

Tablo 10: 2013-2015 Yillarinda Zeytin hracatinda Onde Gelen Ulkeler (Bin ABD Dolarr)

2013 1. Ceyrek 2014 1. Ceyrek 2015 1. Ceyrek

Ihracatgilar ihracat Thracat Thracat
Ispanya 168,610 192,535 168,588
Yunanistan 86,501 103,393 94,005
TURKIYE 31,538 33,220 29,359
Italya 11,918 14,443 13,324
Belgika 10,862 12,312 9,492




Portekiz 6,551 8,362 5,993
Almanya 5,106 6,092 3,728
Bulgaristan 3,237 3,129 3,117
ABD 3,184 4,781 4,560

Kaynak: ITC Trademap, 2015

ABD pazarn 2015-2014 yillar1 birinci ¢eyrek verileri  artis miktar
karsilastirildiginda, 453 bin dolar biiyiime ile 2015 yilinda en ¢ok artis gosteren,
Tiirkiye'nin en aktif pazari olarak goriinmektedir. Aym doénemde, Iran 393 Bin
Dolarla ve Bulgaristan 299 Bin Dolarla ihracatimizda en ¢ok artis gosteren ikinci ve
liciincii iilkeler olmustur. Birlesik Krallik, Avusturya, Suudi Arabistan, Isve¢, Kanada
ve Rusya da ihracatimizda artig gosteren iilkeler olup hedef pazarlar arasina
girebilirler.

2015-2014 yillar1  birinci  ¢eyrek verileri artts orant agisindan
karsilastirildiginda, fran %350 ile en yiiksek artis oranini gosteren iilke olmustur.
2015 yili ortalarinda ABD ile anlagma saglamistir ve ekonomik ambargolarin
kaldirilmasiyla &niimiizdeki yillarda iran-Tiirkiye zeytin ihracatinin daha fazla artmasi
beklenmektedir. Iran’mn ardindan %80 artis ile Kanada ve %60 artis ile Tiirkmenistan
oransal ihracat artiginda 6nde gelen iilkelerdir. Ihracat miktarlar arttigindan, bir 6nceki
yila oranla ihracatta en ¢ok artis saglayan iilkeler hedef pazar olarak belirlenebilir. Bu
baglamda, Iran, Kanada, Tiirkmenistan, Rusya, Birlesik Krallik, Avusturya, Isvec ve

Suudi Arabistan ihracat yapmak isteyen iilkeler i¢cin hedef pazarlar olarak segilebilir.

Tablo 11: 2013-2014-2015 Yillar1 Arasinda Tiirkiye nin Zeytin Thracati1 (Bin ABD Dolar1)

Artis Miktar:
2015-2014

Artis Oram

ithalater Ulke 1. Ceyrek (%) 2015-2014

ihracat

Diinya 31,538 33,220 29,359 -3,861 -%12

1. Ceyrek
Thracat

1. Ceyrek
Ihracat

2013 2014 2015

Almanya 9,871 9,532 7,036 -2,496 -%27




Irak 5,378 6,398 6,332 -66 -%1
Romanya 4,631 5,968 3,923 -2,045 -%52
ABD 2,309 2,424 2,877 453 %16
Bulgaristan 2,231 1,870 2,169 299 %14
Birlesik Krallik 611 466 652 186 %40
fran 81 157 550 393 %350
Suudi Arabistan 250 406 543 137 %34
Avusturya 628 371 BilS 144 %38
Fransa 434 557 468 -89 %16
Isvec 247 242 377 135 %36
Rusya 439 162 249 87 %54
Kanada 168 134 241 107 %80
BAE 139 195 235 40 %17
Tiirkmenistan 94 102 170 68 %60

Kaynak: ITC Trademap, 2015

Tiirkiye en diisiik ihracat birim fiyati ile satis yapan iilkelerden birisidir. Bu

durum, zeytin ihracatinda katma deger saglayamadigimizin ve markalagamadigimizin

gostergesi olarak yorumlanabilir. Fiyatta rekabetten ziyade iirtinde rekabet edebilmek

stirdiiriilebilir zeytin ihracat1 i¢in 6nemli bir konudur. Zeytinde rekabet edebilmek i¢in

katma deger olusturulmasi, {iriiniin islenmesi, farkli ¢esitlerde iiretilmesi, modern

ambalajlama yoOntemlerinin kullanilmas1 ve zeytinde markalagma icin gerekli

adimlarin atilmas1 gerekmektedir.

Sekil 2:Tiirkiye’den Thrag Edilen Zeytinin Ithalat Pazarlari
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Kaynak: ITC Trademap, 2015
Sekil 2°de 2010-2014 yillar1 arasinda Tiirkiye nin ihracat yaptig: iilkelerden
bazilar1 yer almaktadir. Bu grafige gore Irak’a yaptigimiz ihracat siirekli artmaktadir.

Yine Romanya’ya 2015 yilinda yaptigimiz ihracattaki artis dikkat cekmektedir.

Sekil 3: Tiirkiye Zeytin Thracat Haritas1, 2014
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Kaynak: ITC Trademap, 2015

Tiirkiye’nin ihracat yaptig1 iilkeler diinya haritasi iizerinde detayl bir sekilde

yer almaktadir. Bu haritaya gore Giiney Amerika ve Afrika’daki birgok iilke potansiyel

ithalatg¢1 olarak degerlendirilebilir.

Sekil 4: Tiirkiye Rekabet¢ilik Balonu, 2014

40+

Dynamic markes
- Free Zones
E_ 2 an4
= : . Scale : 5 % of world imports
; = Remania
_E 5 » Y, Azerbaijzn Iraq
g U Saudi Arabia S
TS o
o.n Y, United Arab Emirates
o2 10 Melizikiis + - Bustria
E ] Sweden., ./ «Canada Macegonia, The Former *Yugoslav Republic of
oo Germany-,
S5 g ). . : :
35 o Australia / T —~./ 1 OT WOy ESar Fefieration— - P o0t
,E - United Kingdom j S laly
.- - "—/\JB = Y/

=mar United States of America HEIE -
Declining markes
-10 T T T T T )
20 -10 0 10 20 30 40

Kaynak: ITC Trademap, 2015

Tiirkiye rekabetcilik balonunun yer aldig1 yukaridaki sekildeki kirmizi ¢izgiye

gore zeytin ihracatimizin son 5 yildaki biiylime oran1 %3 seviyelerindedir. Tiirkiye’nin

yillik biiylime hizi ile zeytin ihracatinin biiyiime orani bir birine paralel bir egilim arz

etmektedir. Ve zeytinde daha rekabet¢i bir duruma gelebilmek i¢in %7-10 seviyelerine

cikilmasi gerekmektedir.

Sar1 renkli balonlara ait iilkelere Tiirkiye’nin Ihracat biiyiime orani, soz

konusu iilkelerin diinya ithalat biiylimesinden daha kii¢iik oldugunu gostermektedir.

Bagka bir ifadeyle Tiirkiye oransal olarak yeteri kadar biiyiiyememektedir.

Yine ayni grafige gore, Tiirkiye’nin ihracat biiylime oraninin Mavi renkli

balonlarla ifade edilen iilkelerin ithalatlarindaki biiylimesinden daha fazla oldugu



belirtilebilir. Oransal rekabetcilik acisindan Tiirkiye’nin sansh oldugu iilkeler; italya,

Bulgaristan, Rusya ve Fransa’dir.

Dinamik pazarlara baktigimizda Serbest Bolgelere yapilan zeytin ihracatimiz
dikkat ¢ekmektedir. Oransal olarak en ¢ok biiyliyen pazarimiz serbest bolgelerdir
denebilir. Diger bir ifade ile Serbest Bolgeler aracilig ile yapilan zeytin ihracati son

yillarda artis gostermistir.

6. HEDEF PAZARLAR ve ONCELIK VERILECEK ULKELER

Tiirkiye Zeytin ve Zeytinyagi Tanitim Komitesi 2023'te sofralik zeytinde
Ingiltere, Irak, Cin ve Japonya gibi iilkeleri hedef Pazar olarak belirlemistir (TIM,
2015: 1). Hedef Pazar segerken belirleyici olabilecek etkenler;

¢ Diinya ithalatindan en fazla pay alan iilkeler,

e Bir 6nceki yila gére en ¢ok ithalat artis1 saglayan {ilkeler,

e Uluslararasi tagima iicreti yani navlun acisindan cografi yakinliga sahip
ilkeler,

e Upygulanan giimriik tarifeleri ve tarife disin dnlemler acisindan ayni
ekonomik entegrasyon i¢inde olan tilkeler,

e Herhangi bir tanitim ofisi veya satis magazasi acabilmede kolaylik

saglayan tilkeler

6.1. Diinyanin En Biiyiik Zeytin ithalatcilar1 Acisindan Hedef Pazarlar:

Diinyada zeytin ithalat pazar1 2 milyar ABD Dolar1 civarindadir. Ve diinya

zeytin ithalat pazarindan en ¢ok pay alan iilkeler;

e ABD,

e Fransa,

e Almanya,
e Brezilya,

o Italya,



e Rusya,
e Birlesik Krallik,

e Suudi Arabistan,

e Kanada,

e Belgika,

e Avustralya,
e Romanya,
e Isvicre,

e Hollanda,

e Isvecve

e Bulgaristan’dir.
Bu iilkeler ihracat yapmak isteyen isletmelerimiz i¢in hedef pazarlar olarak

secilebilir.

6.2. 2014 Yilinda ithalati En Fazla Artan Ulkeler Acisindan Hedef

Pazarlar:

2014 yilinda ithalat1 en fazla artan tilkeler hedef pazar olarak belirlenebilir.

e Libya %48,

e Ispanya %47,
o Israil %37,

o BAE %31,

e Hollanda %29,

e Yeni Zelanda % 25,

e Angola ve Sili %23,

e Meksika %20,

e Romanya %17,

e Giiney Kore ve Italya % 16,

e Fransa ve Kanada % 14



Ile bir énceki yila oranla en fazla ithalat artis1 saglayan iilkeler olmustur.

Thracatg1 isletmeler, hedef pazar segiminde pozitif yonde degisim gosteren iilkeleri

tercih edebilirler.

6.3. En Iyi Ithalat Birim Fiyat1 Veren Ulkeler Acisindan Hedef Pazarlar:

Hedef Pazar se¢iminde alinmasi gereken kriterlerden birisi de ithalat birim

fiyatidir. 2014 yilinda;

Isvigre zeytine kg basina 4,168 USD,

Norveg 3,546 USD,

ABD 3,528 USD,

Hollanda 3,293 USD,

Japonya 3,206 USD,

Danimarka 2,989 USD,

Libya 2,608 USD,

Birlesik Krallik 2,489 USD,

Avusturya 2,453 USD,

Kanada 2,385 USD ve

Suudi Arabistan ise 2,385 USD 6demistir. Bu baglamda, tilkemizdeki
thracat¢ilar zeytin ithalatinda en yiiksek birim fiyati veren lilkeleri

hedef pazar olarak secebilirler.

6.4. Diinya Zeytin ithalatindan En Cok Pay Alan Ulkeler A¢isindan Hedef

Pazarlar:

Diinya ithalatindan en fazla pay alan iilkeler;

%23,1 ile ABD,

%7,1 ile Fransa,

%6,8 ile Almanya ve Brezilya,
%6,1 ile Italya,

%5,1 ile Rusya Federasyonu,

%3,9 ile Birlesik Krallik,



e %3,2 ile Suudi Arabistan,
e 9%2,9 ile Kanada,

e %02,6 ile Belgika,

e %2 ile Avustralya ve

e %1,9 ile Irak ve Romanya olmustur.

Bu iilkeler 2014 yilinda diinya zeytin ithalatinda en c¢ok artis gdsteren

iilkeler olup hedef pazarlar arasina girebilirler.

6.5. Bir Onceki Yila Oranla En ¢cok Thracat Artis1 Sergiledigimiz Ulkeler
Acisindan Hedef Pazarlar:

e ABD pazar1 2015-2014 yillar1 birinci ¢eyrek verileri artis miktari
karsilastirildiginda, 453 bin dolar biiyltime ile 2015 yilinda en ¢ok artis
gosteren ve dolayistyla Tiirkiye’nin en aktif pazari olarak karsimiza
cikmaktadir.

e Aym dénemde, iran 393 Bin Dolarla ve Bulgaristan 299 Bin Dolarla
thracatimizda en ¢ok artis gosteren ikinci ve tiglincii tilkeler olmustur.

e Birlesik Krallik 186 Bin Dolar;

e Avusturya 144 Bin Dolar;

e Suudi Arabistan 137 Bin Dolar;

e lsve¢ 135 Bin Dolar ve Kanada ise 107 Bin Dolar artis gdstermistir.

Diger taraftan, 2015-2014 yillar1 birinci ¢eyrek verileri artis orani agisindan
karsilastirildiginda; Iran %350 ile en yiiksek artis oranini gdsteren iilke olmustur. 2015
yili ortalarinda ABD ile anlagsma saglamistir ve ekonomik ambargolarin
kaldiriimastyla 6niimiizdeki yillarda Iran-Tiirkiye zeytin ihracatinin daha fazla artmasi
beklenmektedir. Iran’in ardindan %80 artis ile Kanada ve %60 artis ile Tiirkmenistan
oransal ihracat artisinda &nde gelen iilkelerdir. Ihracat miktarlar arttigindan, bir 6nceki
yila oranla ihracatta en ¢ok artis saglayan tilkeler hedef pazar olarak belirlenebilir. Bu

baglamda;



e fran,

e Kanada,

e Tiirkmenistan,

e Rusya,

e Birlesik Krallik,

e Avusturya,

o lsvegve

e Suudi Arabistan ihracat yapmak isteyen iilkeler i¢in hedef pazarlar

olarak secilebilir.

6.6. Zeytin Tiiketim Ahskanhi@ Az olan (Potansiyel Pazarlar) Acisindan

Hedef Pazarlar:

Bir taraftan da “Zeytin Tanitim Komiteleri” sayesinde zeytin tiiketim
aligkanligina daha az sahip olan ya da zeytini tanimayan iilkelere ulasilmalidir. Bu

sekilde yeni pazarlar yaratilarak ihracat artis1 gergeklestirilebilecektir. Ozellikle;

e Orta Asya,
e Uzakdogu Asya ve
e Afrika tilkeleri bu acidan biiylik potansiyele sahiptir.

7. ULKELERIN TURKIYE’YE UYGULADIGI GUMRUK VERGISIi
ORANLARI

Bir {ilkenin bir bagka tilkeye giimriik vergisi uygulamasinin altinda bir taraftan
yerli iireticileri korumak diger taraftan da iilke hazinesine gelir saglamak gibi nedenler
yer alabilmektedir. Bir iilkede s6z konusu iirliniin iiretimi yok ise o iilke giimriik
vergisi de almayabilir. Ya da iilke herhangi bir ekonomik entegrasyona iiye ise
ekonomik birlik disindaki tilkelere yiiksek glimriik vergisi uygulanirken, birlik i¢inde
dis ticareti artirabilmek ic¢in glimriik vergileri azaltilabilir veya tamamen ortadan

kaldirilabilir.



Zeytin ihracati yaparken karsi iilkedeki ithalatgilara sizin iriiniiniizii alma
sebeplerini ¢ok iyi agiklamak ve kars: tarafi ikna etmek gerekmektedir. Uriiniiniiziin
kalitesinin yiiksek olmasi, fiyatinin uygun olmasi, uluslararasi tasima ticreti (navlun)
acisindan cografi yakinlhigin yani sira karsi tllkedeki ithalatgimin giimriik vergisi
O0demeyecek olmasi veya ¢ok diisiik bir giimriik vergisi 6deyecek olmasi gibi faktorler
de dnem arz etmektedir. Ornegin, Bosna-Hersek, Bruney, Giircistan, Hong-Kong,
Izlanda, Malezya ve Libya gibi iilkelere yapacagimiz zeytin ihracatinda iiriinlerimiz

glimriiksiiz olarak o iilkelere giris yapabilmektedir.

Tiirkiye ve AB arasindaki Glimriik Birligi sayesinde AB iilkeleri iilkemizden
yapacaklari zeytin ithalatinda %2.63 gibi sembolik bir giimriik vergisi 6demektedirler.
Glimriik vergisi az olan tilkelere ihracat yapmak daha kolay oldugu gibi AB {ilkelerine
olan cografi yakinlik da bu iilkelere ihracat yapmak i¢in bir bagka etmen olabilir. AB
tilkelerinin yani sira tilkemize diisiik glimriik vergisi uygulayan tilkeler de hedef Pazar

olarak secilebilir.

Tablo 12: Baz1 Ulkelerin Tiirkiye’ye Uyguladiklar1 Giimriik Vergisi Oranlar

ithalatg1 Ulke Yil GTIP Revizyon Giimriik Vergisi
ABD 2014 HS12 %2.61
Avusturya 2014 HS12 %2.63
Avustralya 2014 HS12 %4
Bosna-Hersek 2015 HS12 %0
Bruney Darusselam 2014 HS12 %0
Cezayir 2015 HS12 %30
Cin 2015 HS12 %20
Giircistan 2015 HS12 %0
Kanada 2013 HS12 %2.83
Hong-Kong 2015 HS12 %0
izlanda 2015 HS12 %0
Endonezya 2009 HS07 %5
Israil 2015 HS12 %13,5
Japonya 2014 HS12 %6.9
Kazakistan 2015 HS12 %8.26
Liibnan 2015 HS12 %113,55




Libya 2006 HS02 %0
Lihtenstayn 2015 HS12 %1.11
Malezya 2008 HS07 %0
Fas 2014 HS02 %32,5
Katar 2014 HS12 %5
Tunus 2013 HS12 %36
Yeni Zellanda 2015 HS12 %1

Kaynak: ITC Trademap, 2015

Liibnan, Tiirkiye’ye karst en ¢ok glimriik vergisi uygulayan {iilkelerin basinda
gelmektedir. Liibnan’dan sonra Fas, Tunus ve Cezayir de giimriik vergisi konusunda
sert lilkeler arasindadir. Akdeniz’de yer alan bu iilkelerin kendi iireticilerini korumak

icin yiiksek tarife uyguladiklar1 anlagilmaktadir.

Cin Halk Cumhuriyeti’nin zeytin ithalatinda iilkemize uyguladigi giimriik
vergisi %20 olmakla birlikte Hong-Kong un giimriik tarifesiz giris saglamasi dikkat
¢ekmektedir. Cin’e zeytin ihrag etmek isteyen isletmeler kendilerine Hong-Kong’ta
bir araci bularak Cin pazarina girebilirler hatta orta vadede ofis agarak kendi islerini

yiiriitebilecek bir konuma gelebilirler.

8. SEKTOR iCiIN KALITE BELGELERI

Zeytin ihracati yapmak isteyen isletmeler uluslararas1 kalite ve standartlara
sahip olundugunu goésteren bir takim kalite belgelerine ihtiya¢ duymaktadirlar. Bu
belgelerden en 6nemlileri “TS EN ISO 9001:2008” ve “TS EN ISO 22000:2005”

belgeleridir.
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Zeytin ihracat1 yapmak isteyen isletmeler kalite belgelerini 6n plana ¢ikararak
miisteri kazanmada ve rekabette bir adim 6ne ¢ikabilmektedirler. Bu belgelerin yani
sira isletmeler ihracat esnasinda akredite kurumlardan “Analiz Sertifikas1”

almaktadirlar. Ayrica, Cografi Isaret Tescil Belgesi de almabilir.
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9. TARIMSAL URUNLERDE IHRACAT IADESi YARDIMI
CERCEVESINDE ZEYTIN IHRACATINA YONELIK DEVLET
DESTEKLERI

Ulkemiz tarimsal iiriinlerinin uluslararasi piyasalarda rekabet giiciiniin ve
ihracat potansiyelinin artirilmasi amaci ile Ekonomi Bakanligi Ihracata Yénelik
Devlet Destekleri Degerlendirme Komitesinin 30/12/2014 tarihli ve 4 No’lu
Toplantisinda alinan kararma istinaden, Para-Kredi ve Koordinasyon Kurulu
tarafindan 10/02/2015 tarihli ve 2015/1 sayili yeni “Tarimsal Uriinlerde Ihracat ladesi
Yardimi1” karar1 diizenlemistir. Bu karar 1 Ocak 2015 ile 31 Aralik 2015 arasinda fiili
thracati gerceklestirilen belirli tarim iirtinleri i¢in gecerlidir. S6z konusu desteklerden
yararlanabilecek tiriinler arasinda zeytin de bulunmaktadir. Destekler, “Destekleme ve
Fiyat Istikrar Fonunundan (DFIF) karsilanmaktadir (bu anlamda DFIF’e tabi iiriinler
arasinda yer alan zeytin, kayda bagli mallar listesindedir ve ihraci sirasinda GB’lerine

kayit mesruhati diisiilmesi gerekmektedir).

Thracat iadesi yardimlari, iiriinlerin; ihracat iade miktarlar,, miktar
barajlar1 ve azami 6deme oranlar1 dikkate alinarak hesaplanmaktadir. ihracat iade
miktari, fiziki birim basma yapilan 6deme miktarini; miktar baraji, {irin bazinda
thracat iadesi yardimlarina esas olacak kismi (ihracatin ne kadarmin iadeden
yararlanacagi); azami 6deme orani ise memulun FOB ihra¢ bedeli dikkate alinarak

yapilacak azami (maximum) ddemeyi ifade etmektedir.

Ornegin: 2005.70.00.00.13 GTIP’li 10 ton zeytin ihracatinda iadeden
yararlanacak miktar: 10 x %55 (miktar baraji) = 5,5 tondur. Bu durumda ihracat iade
miktart 5,5 x 500 TL (ton basina) =2750 TL olacaktir (Bknz, Tablo). Diger taraftan
net iade miktarinin belirlenebilmesi i¢in azami 6deme oranina gore hesaplama yapmak

gerekmektedir.

FOB birim (ton) ihrag fiyatt 2500$ iken toplam ihracat tutari (istatistiki
kiymet): 25008 x 2,7 TL (kur) x 10 (ton) =67.500 TL olacaktir. Thracat iadesine konu
olan miktara iligkin toplam ihracat tutari: 67.500 (TL) x %55 (miktar baraji) =37.125



TL olacaktir. Bunun azami 6deme oraniyla ¢arpilmasi sonucu elde edilecek tutar:
37.125 TL x %8 (azami 6deme orani) = 2970 TL’dir. Bu tutar firmanin almaya hak
kazandig1 iade miktar1 olan 2750 TL’yi astig1 icin, firma ihracat iade miktarinin

tamamini alabilecektir.

Thracat iadesi yardimlarma iliskin hakedis tutarlari, ihracat¢1 Birliklerince
hesaplanmakta ve T.C. Merkez Bankasi nezdinde ihracat¢i veya imalatgl/ ihracatgi
adina agilan hesaplardan mahsuben (vergiler, vergi cezalari, enerji ve haberlesme
giderleri vb.) karsilanmaktadir. Thracat¢1 firmalar hak edislerini {iriinii satin aldiklari

imalatg1 veya liretici firmalara da devredebilmektedir.

Zeytine iligskin ihracat iade miktari, miktar baraji ve azami 6deme oranlari

asagidaki tabloda verilmektedir.

Tablo 13: 2015/1 Sayili Karar Kapsaminda Zeytine Y&nelik Destege iliskin Oranlar

Madde Adi GTIiP ve Madde Ihracat iade Miktar Baraji | Azami Odeme
Tanim Miktar Oram
Dondurulmus 2005-Diger sebzeler 150 TL/Ton %100 %8
meyve ve sebze (sirke veya asetik
ile meyve ve asitten baska
sebze isleme usullerle hazirlanmig
sanayine dayali veya konserve
gida maddeleri edilmis,
(Sira no 14) dondurulmamis
2005.70. 50 TL/Ton %55 %2
ZEYTINLER
2005.70.00.00.15-25 235 TL/Ton %55 %8

Net agirhigi 2-5 kg
arasinda (5 kg dahil)
olan ambalajlarda,
tescilli Tiirk
Markalar1 ve “Made
in Turkey” ibaresi ile
ihrag edilen zeytinler
igin

2005.70.00.00.14-24




Net agirhig 1-2 kg 345 TL/Ton %55 %8
arasinda (2 kg dahil)
olan ambalajlarda,
tescilli Tiirk
Markalar1 ve “Made
in Turkey” ibaresi ile
ihrac edilen zeytinler
igin

2005.70.00.00.13-23

Net agirlig 1 kg’a
kadar (1 kg dahil)
olan ambalajlarda 500 TL/Ton %55 %10
tescilli Tiirk
Markalar1 ve “Made
in Turkey”ibaresi ile
ihra¢ edilen zeytinler
igin

Tabloda goriildiigii gibi, zeytine iliskin ihracat iade miktar1 normalde, ton
basma 50 TL, miktar baraji %55 ve azami 6deme orami %2 iken, tescilli Tiirk
Markalar1 ve “Made in Turkey” ibaresi ile ihra¢ edilen zeytinler i¢in s6z konusu
oranlar ambalaj boyutu ile ters orantili olmak {izere artmaktadir (artirimli iade). Zeytin
eger 10 kg’in (net agirhk) iizerinde ambalajlarda ihrac ediliyorsa, gecici konserve

olarak miitalaa edilmekte ve mahsup hesabina dahil edilmemektedir.

Firmalarin, Tescilli Tirk Markas: adi altinda ve “Made in Turkey” ya da
“Produce of Turkey” (ithalat¢i lilkenin lisani ile ayni1 anlamda ifadenin bulunmasi)
ibaresi ile ve 5 kg’a kadar olan ambalajlarda (5 kg dahil) gerceklestirilen zeytin
thracatinda belirtilen oranlarda ihracat iadelerinden faydalanabilmeleri i¢in, Ekonomi
Bakanhigi Bélge Miidiirliiklerine bagli Uriin Denetmenleri Grup Baskanliklari
tarafindan diizenlenecek “Thracat Iadesine Iliskin Durum Tespit Tutanag:” talep etmesi

gerekmektedir.

Fiili ihrac1 gergeklesen tarim iirlinlerinin ihracat iadesine iligkin bagvurular,
Thracatci Birlikleri Genel Sekreterligine yapilmaktadir. Bununla birlikte ilk miiracaatta

ve her bagvuruda istenilen belgeler farklilik gdstermektedir. Ilgili karar, siirece iligkin



usul ve esaslar ve gerekli belgeler (6rnek formlar mevcut) Ege Ihracatci Birliklerinin
asagida belirtilmis olan linkinden takip edilebilir, http://www.egebirlik.org.tr/destek-

tarimsal-urunlerde-ihracat-iadesi-2015-1.asp

10. IHRACATTA MUSTERI BULMA YONTEMLERI ve ILGILI
DEVLET DESTEKLERI

Ihracatin en 6nemli asamas1 miisteri bulma asamas1 olup bu anlamda cesitli
yontemler kullanilabilmektedir. S6z konusu yontemler arasinda; e-ticaret yapmak,
uluslararas1 fuarlara katilmak ve yurtdis1 pazar arastirma gezileri diizenlemek 6nde
gelen yontemler arasinda yer almaktadir. Bu yontemler ayn1 zamanda devlet destekleri
kapsamindadir. Arastirmada ilgili boliimlerde s6z konusu devlet desteklerine de
deginilmistir. Bununla birlikte Ekonomi Bakanligi’nin asagidaki linkinden ihracatg1
firmalara verilen diger destekleri ayrintili bir sekilde incelemek miimkiindiir. Bu
destekler arasinda; Uluslararas1 Rekabet¢iligin Gelistirilmesi, Egitim Destegi, Pazar
Arastirmas1 ve Pazara Giris Destegi, Markalasma ve Turquality Destegi, Tasarim
Destegi, Yurtdisi Birim, Marka ve Tanitim Destegi ve Istihdam Destegi gibi destekler

yer almaktadir.

http://www.ekonomi.gov.tr/portal/faces/home/destekler/ihracatDestekleriD?
afrLoop=903403592607645& _afrWindowMode=0& afrWindowld=a8467mfim_58
#1%40%40%3F_afrWindowld%3Da8467mfim_58%26_afrLoop%3D903403592607
645%26_afrWwindowMode%3D0%26_adf.ctrl-state%3Da8467mfim_419

Ihracatcilarimiz miisteri bulmak igin ifade edilen yontemlere ek olarak; ticaret
miisavirlikleri, ihracat¢1 birlikleri, is adami dernekleri ve Ticaret ve Sanayi

Odalari’ndan da yararlanabilirler.


http://www.ekonomi.gov.tr/portal/faces/home/destekler/ihracatDestekleriD?_afrLoop=903403592607645&_afrWindowMode=0&_afrWindowId=a8467mfim_58#!%40%40%3F_afrWindowId%3Da8467mfim_58%26_afrLoop%3D903403592607645%26_afrWindowMode%3D0%26_adf.ctrl-state%3Da8467mfim_419
http://www.ekonomi.gov.tr/portal/faces/home/destekler/ihracatDestekleriD?_afrLoop=903403592607645&_afrWindowMode=0&_afrWindowId=a8467mfim_58#!%40%40%3F_afrWindowId%3Da8467mfim_58%26_afrLoop%3D903403592607645%26_afrWindowMode%3D0%26_adf.ctrl-state%3Da8467mfim_419
http://www.ekonomi.gov.tr/portal/faces/home/destekler/ihracatDestekleriD?_afrLoop=903403592607645&_afrWindowMode=0&_afrWindowId=a8467mfim_58#!%40%40%3F_afrWindowId%3Da8467mfim_58%26_afrLoop%3D903403592607645%26_afrWindowMode%3D0%26_adf.ctrl-state%3Da8467mfim_419
http://www.ekonomi.gov.tr/portal/faces/home/destekler/ihracatDestekleriD?_afrLoop=903403592607645&_afrWindowMode=0&_afrWindowId=a8467mfim_58#!%40%40%3F_afrWindowId%3Da8467mfim_58%26_afrLoop%3D903403592607645%26_afrWindowMode%3D0%26_adf.ctrl-state%3Da8467mfim_419

10.1. E-Ticaret

Gilinlimiiz kiiresel rekabet ortaminda, firmalar bir adim 6ne ¢ikabilmek icin
modern ihracat pazarlamasi yontemlerine bagvurmaktadirlar. Bu yontemlerin en 6nde
geleni ise hi¢ kuskusuz e-pazaryerleridir. ihracatcilarimizin yurtdisi pazarlara agilmak
ve/veya satiglarint artirmak i¢in kullanabilcekleri e-ticaret siteleri asagida
listelenmistir. S6z konusu siteler, Ekonomi Bakanligi’ndan 6n onay almis siteler olup,

devlet destekleri kapsamindadir.

Tablo 14: On Onay Almis E-ticaret Siteleri

1) www.alibaba.com

2) www.all.biz

3) www.archiexpo.com

4) www.army-technology.com
5) www.b2b-center.ru

6) www.bncnetwork.net

7) www.bysharing.com

8) www.chemorbis.com

9) www.directindustry.com
10) www.dothealth.com

Zeytin ile ilgili halihazirdaki mevcut talepler ise Ekonomi Bakanligi’nin web
sitesinde yer almaktadir. [hracat yapmak isteyen isletmeler “Firma Vergi No.” veya
“Ihracatc1 Birlikleri No” ile web siteyi ziyaret edebilir ve yurt disindan gelen taleplere

ulagabilirler. Detayli bilgi i¢in liitfen bakiniz:



http://www.ekonomi.gov.tr/portal/faces/home/apps/distalep? afrLoop=65768
3254060486& _afrWindowMode=0& afrWindowld=11n4srmvl_75#!%40%40%3F
afrwindowld%3DI1n4srmvl_75%26_afrl oop%3D657683254060486%26_afrWind
owMode%3D0%26 _adf.ctrl-state%3DI1n4srmvl_139

Ihracatcilarimiz  yukarida belirtilmis olan e-ticaret sitelerine ek olarak
Uluslararas1 Ticaret Merkezi’nin (International Trade Center, ITC -TRADE MAP)
asagidaki linkinden diinya genelinde 6n gelen zeytin ithalat¢ilarinin firma profillerine
erisebilirler
http://www.trademap.org/CompaniesList.aspx?nvpm=1|||||200570]||6/1|1|1|3|2|2|1|1

Asagidaki linkte ise uluslararasi arenada boy gosteren bazi ihracatgilarin firma
profilleri yer almaktadir. Bu firmalar ayn1 zamanda rakip firmalar olup, tiretim ve
pazarlama siiregleri hakkinda bilgi almak i¢in kullanilabilir.

http://www.trademap.org/CorrespondingProductsCompanies.aspx?nvpm=1|||||
200570(||6/1|1|2|3]2|2|1|1

Ekonomi Bakanligi Pazar Arastirmasi ve Pazara Giris destegi kapsaminda
nihai tiiketiciye yonelik olmayan ve 6n onay almis e-ticaret sitelerine iiyelik giderleri
icin destek saglamaktadir. Destek tutari sirketler i¢in %70 oraninda ve yillik en fazla
10.000 ABD Dolar1’na kadar olabilmektedir. Bu destekten sirketler en fazla 5 (bes) e-
ticaret sitesi igin ve e-ticaret sitesi basmma en fazla 3 (ii¢) yil siiresince
yararlanabilmektedirler. Site basina yillik en fazla 2.000 ABD Dolar1 tutarinda destek
verilmektedir. Destekten yararlanmak isteyen sirketlerin ticari faaliyetiyle ilgili en az
bir yabanci dilde yayimlanan internet sitesine sahip olmasi gerekmektedir. Konu

destek i¢in bagvuru mercii Ekonomi Bakanlig1 veya Bolge Miidiirliikleridir.

10.2. Yurt Dis1 Fuarlar

Diinya genelinde pazarlama yapmak ve biiylik kitlelere ulasmak icin, e-
pazaryerleri gibi modern yontemlerin yani sira geleneksel ihracat pazarlamasi

yontemlerinden biri olan fuarlar da ihracat¢ilarimiz i¢in 6nemli bir miisteri buma


http://www.ekonomi.gov.tr/portal/faces/home/apps/distalep?_afrLoop=657683254060486&_afrWindowMode=0&_afrWindowId=l1n4srmvl_75#!%40%40%3F_afrWindowId%3Dl1n4srmvl_75%26_afrLoop%3D657683254060486%26_afrWindowMode%3D0%26_adf.ctrl-state%3Dl1n4srmvl_139
http://www.ekonomi.gov.tr/portal/faces/home/apps/distalep?_afrLoop=657683254060486&_afrWindowMode=0&_afrWindowId=l1n4srmvl_75#!%40%40%3F_afrWindowId%3Dl1n4srmvl_75%26_afrLoop%3D657683254060486%26_afrWindowMode%3D0%26_adf.ctrl-state%3Dl1n4srmvl_139
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http://www.ekonomi.gov.tr/portal/faces/home/apps/distalep?_afrLoop=657683254060486&_afrWindowMode=0&_afrWindowId=l1n4srmvl_75#!%40%40%3F_afrWindowId%3Dl1n4srmvl_75%26_afrLoop%3D657683254060486%26_afrWindowMode%3D0%26_adf.ctrl-state%3Dl1n4srmvl_139
http://www.trademap.org/CompaniesList.aspx?nvpm=1|||||200570|||6|1|1|1|3|2|2|1|1
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kaynagi olarak goriilmelidir. Fuarlarin firmaya; satis, iletisim, arastirma ve stratejik

acidan pek ¢ok yarar saglamaktadir.

Bireysel (dogrudan katilim) ve milli katilimli fuar listeleri her yi1l Ekonomi
Bakanlig1 tarafindan yenilenmektedir. 2015 yili i¢in s6z konusu fuarlarin listesi

Ekonomi Bakanligi’nin agagidaki linkinden elde edilebilir.

http://www.ekonomi.gov.tr/portal/faces/home/ihracat/fuarlar?_afrlL oop=5508
19319524859& afrWindowMode=0& _afrWindowld=182c5wul6y 107#!%40%40
%3F_afrWindowld%3D182c5wulby 107%26_ afrLoop%3D550819319524859%26
afrwindowMode%3D0%26 _adf.ctrl-state%3D182c5wulby 171

Ihracatcilarimizin séz konusu fuarlar arasindan; zeytin, zeytincilik ve gida
fuarlarim1 belirleyerek, katilim saglamalar1 gerekmektedir. Bununla birlikte fuar

secerken dikkat edilmesi gereken bazi temel 6zellikler vardir, bunlar;

e Fuarda sergilenecek iirtinler ve fuardaki tiriin sektorleri

® Fuarin ziyaretci profili (fuarin sadece profesyonellere agik olup olmadigi)

® Yer (Stand) kiras1 ve 6deme tarihi, yer rezervasyonu i¢in son basvuru tarihi

¢ Fuarin acik ve kapali toplam sergi alani, bu fuarda ne kadariin kullanildig:

® Fuarin kag yildan beri diizenlendigi

® Fuar idaresinin saglayabilecegi reklam imkanlar1 ve {iilkedeki konaklama
imkanlari

® Alternatif fuarlara gore avantaj ve dezavantajlar1 olmak tizere 6zetlenebilir.

Yurt dis1 fuarlara katilim destekleri ve destek tutarlari Tablo 15°de
ozetlenmektedir. S6z konusu desteklerle ilgili gerekli tiim bilgi ve belgelerle fuarin
bitis tarihini miiteakip en geg ii¢ ay icerisinde bagl olunan Ihracatci Birlikleri Genel
Sekreterligi’ne basvuru yapilmasi gerekmektedir. Ihracatgt Birlikleri Genel
Sekreterlikleri, gerekli incelemeyi yaptiktan sonra 6deme yapilacak katilimcr ile

O0deme miktarlarin1 6demenin yapilmasini teminen TCMB’ye bildirmektedir.
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http://www.ekonomi.gov.tr/portal/faces/home/ihracat/fuarlar?_afrLoop=550819319524859&_afrWindowMode=0&_afrWindowId=182c5wu16y_107#!%40%40%3F_afrWindowId%3D182c5wu16y_107%26_afrLoop%3D550819319524859%26_afrWindowMode%3D0%26_adf.ctrl-state%3D182c5wu16y_171
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Tablo 15: Yurtdisi Fuar Katilimlarinin Desteklenmesi

Destek Konusu Destekler ve Destek Tutar:

» Destek limiti; 15.000 ABD Dolar1
Bireysel Katilim > Bos alan kirasi, stand ve nakliye harcamalarinin %50’si,
» Ulagsim; 2 temsilcinin ekonomi sinifi gidis-doniis masrafinin

% 50’si (50 m2 tizeri katilimlarda 3 temsilcinin ugus
masrafr)

» Destek limiti; Fuar genel nitelikli ise 10.000 ABD Dolari,

Wi D1 vt Qg ol an sektorel nitelikli ise 15.000 ABD Dolarr’dir

-Milli katilim

-Tiirk ihrag tirlinleri fuari
-Sektorel Tiirk ihrag {irtinleri fuar1
-Yabanci firma katilimli sektorel
Fuar

» Organizatorlere 6denen katilim bedelinin %50°si,

» Ulasim; 2 Temsilcinin ekonomi sinifi gidig-doniis masrafinin
% 50’si (50 m2 {izeri katilimlarda 3 temsilcinin ugus
masraf)

Fuar desteklerine, Bakanlikg¢a her y1l belirlenen 15 hedefiilke i¢in, %50 destek
oranina 20 puan ilave edilmektedir. Diger bir ifade ile hedef tilkelerde gergeklestirilen
fuarlarda biitlin destek odemeleri %70 {izerinden hesaplanmaktadir. 2014-2015
Yillarinda 20 Puan lave Destek Saglanacak Hedef Ulkeler Listesi asagidaki gibidir:

A.B.D.
Brezilya
Cin
Endonezya
Etiyopya
G. Afrika
Hindistan

Japonya

© 0o N o gk~ wbhPE

Malezya
10. Meksika
11. Nijerya
12. Peru



13. Polonya
14. Tanzanya
15. Tayland

10.3. Yurtdisi1 Pazar Arastirma Gezileri

Ihracatgilarimiz pazar arastirma gezileri yaparak da, yurt dis1 pazarlar hakkinda
bilgi toplayabilir ve potansiyel miisterilerle is goriismeleri yapabilirler. Boylece yeni
ihrag pazarlar1 bulabilir ve/veya mevcut pazarlarinda Pazar paylarini artirmak yolunda
ilerleyebilirler. Yurt dis1 Pazar arastirma gezilerine iliskin devlet destekleri Tablo

16’da Ozetlenmektedir.

Tablo 16: Yurtdisi Pazar Arastirma Gezilerinin Desteklenmesi

Destek Konusu Destekler ve Destek Tutari

> Destek limiti; toplam giderler %70 oraninda ve gezi basina en fazla 5.000 ABD

Dolar’1
Yurtdis1 Pazar
Arastirma » Ulasim; 2 temsilcinin Uluslararasi ve sehirlerarasi ulasimda kullanilan ekonomi
Gezileri siifi ugak, tren, gemi ve otobiis bileti licretleri ile giinliik 50 ABD Dolarimi

gecmemek kaydiyla arag kiralama giderleri.

» Konaklama: Kisi bagina giinliik 150 ABD Dolarin1 gegmemek kaydiyla
konaklama (oda+kahvalti) giderleri.

Tablo 16’da ki bilgilere ek olarak ihracatgilarimizin s6z konusu destekle ilgili

olarak asagidaki konulara dikkat etmeleri gerekir;

- Her takvim yili igerisinde sirket basina en fazla on yurt dis1 pazar arastirmasi
gezisi desteklenir,

- Yurt dis1 pazar aragtirmasi gezisinin en az iki, yol hari¢ en fazla on giinliik
kismi desteklenir,

- Yurt dis1 pazar aragtirmasi gezisi siiresince, yolculuk ve gidilen iilkenin resmi

tatil glinleri hari¢ olmak {izere, her giin i¢in arastirma yapilan tilkede yerlesik en az



bir kurum, kurulus veya sirketle goriisme yapilmalidir. Goriisme yapilmayan giinler
icin ulasim ve konaklama giderleri desteklenmez.

- Bir takvim yil1 igerisinde ayni {lilkeye yonelik en fazla iki yurt dis1 pazar
arastirmasi gezisi desteklenir,

- Bir yurt dis1 pazar arastirmasi gezisi tek bir iilkede yapilabilecegi gibi en fazla
ti¢ iilkede de yapilabilir.

10.4. Ticaret Miisavirleri

Ik defa ihracat yapabilmek veya ihracat pazarlarimi arttirabilmek icin
basvurulabilecek yontemlerden birisi de iilkemizi yurtdisinda temsil eden ticaret
miisavirlerinden yardim istemektir. Tiirkiye’nin yurtdis1 Ticaret Miisavirliklerinden
bulunduklar1 {ilkedeki Pazar kosullar1 ve miisteri bulunmasiyla ilgili bilgiler

istendiginde, en kisa siirede gerekli bilgiler ulastiriimaktadir.

Sekil 7: Hedef Pazardaki Ticaret Miisaviri ile Ilgili Yazisma Ornegi

Sayin Yetkili,

ABC Litd. Sti. olarak 1995 yilindan bu yana zeytin alaninda faaliyet gostermekte ve bu
iiriinlerin ihracatim gelistirmeyi istemekteyiz. Bize bu iiriinler icin Hollanda piyasasi
hakkinda bilgiyi, ithalatcilarin listesi (6zellikle e-mail) ve bu listelere ulasabilecegimiz linkleri

gonderirseniz miitesekkir oluruz. Yardimmmz icin simdiden tesekkiir ederiz.

Mert DEMIR

Ihracat Miidiirii

ABC Ltd. Sti.

Atatiirk Cad. Zeytin Is Merkezi
No: 190/5 Edremit - BALIKESIR
Tel: (0266) 373 01 23

Fax: (0266) 373 45 67

www.abcolive.com

Secilen hedef pazarda faaliyet gdsteren ticaret miisavirine e-mail atilarak soz
konusu pazardaki ithalatcilarin ve biiyiik toptancilarin iletisim bilgileri istenilebilir ve

bu ithalatcilar ile iletisime gecerek yeni miisteriler elde edilebilir. Belirlenen hedef


http://www.abcolive.com/

pazardaki Ticaret Miisavirlerine Ekonomi Bakanliginin resmi web sitesinden

ulasilabilir.

Sekil 8: Hedef Pazardaki Potansiyel Miisteri ile ilgili Yazisma Ornegi

Dear Mr. Brown,

Kindly be informed that we have received your contact info from Commercial
Counsellor’s Office of our Embassy in your country. Learning that you are one of the
leading importers of olives, we wish to introduce ourselves to you.

As ABC Olive Co. Ltd, we are a manufacturer and exporter company specializing in
olives such as green and black. Accordingly, we would like to enter into business relations
with you.

In order to give you a general idea of our olives, we are sending you a copy of our latest e-
catalogue in the attached file. If you wish to have further info, you may also visit our-

website: www.abcolive.com

Quotations and samples will be sent to you upon receipt of your detailed enquiries.
We are looking forward with interest to hearing from you soon.

Yours faithfully,

Mert DEMIR

Export Manager

Co. Name: ABC Ltd. Sti.

Address: Atatiirk Cad. Zeytin Is Merkezi
No: 190/5 Edremit - BALIKESIR

Tel: (0266) 373 01 23

Fax: (0266) 373 45 67

10.5. isadam Dernekleri

Fuarlarin ve ticaret miisavirlerinin yan1 sira TUSIAD, TUSKON ve MUSIAD
gibi isadamlar1 dernekleri onderliginde diger iilke ve iilke gruplar ile dis ticaret

kopriileri kurularak bu tiriinlerin ihracati arttirrilabilmektedir (Metin vd., 2013: 7-8).

10.6. ihracat1 Birlikleri, Ticaret ve Sanayi Odalar1

Bu onerilere ek olarak, Thracatgi Birlikleri alim talepleri, Ticaret ve Sanayi

Odalar1 alim heyetleri ve eslestirmeler de kiiresel pazarlama yapabilmek igin


http://www.abcolive.com/

basvurulabilecek ydntemlerdendir. Ege Zeytin-Zeytinyag: Thracatc1 Birlikleri’nin dis
alip taleplerine http://www.egebirlik.org.tr/bilgi-merkezi-raporlar.asp adli adresten

ulasilabilmektedir. Boylelikle gelismesi olas1 bir sektor olan zeytinciligin, 2014 yili
itibariyle 158 milyar dolara ulasan ihracat icerisindeki paymin artirilmasima katki

saglanmis olacaktir.


http://www.egebirlik.org.tr/bilgi-merkezi-raporlar.asp
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Tiirkiye 2014/15 sezonunda diinya zeytin iiretiminde, Ispanya, Yunanistan ve
Misir’in ardindan 4. sirada yer almaktadir. Tiirkiye'de son yillarda zeytin agaci sayisi
170 milyona ¢ikarilmistir. 2015 yilinda sofralik zeytinde tiretimi 450 bin ton, tiiketim
340 bin ton ve ihracat 70 bin ton civarindadir. Yillik elde edilen zeytin (ton) agisindan

Manisa, Bursa ve Aydin’in ardindan Balikesir 4iincii sirada yer almaktadir.

ABD, Fransa, Almanya, Brezilya, Italya, Rusya, Ingiltere, Kanada ve Belcika
diinyanin 6nde gelen zeytin ithalatcist iilkeleridir. Zeytinde baslica rakipler ise
Ispanya, Yunanistan, Fas, Arjantin, italya ve Belgika olup, bu iilkeler diinya zeytin
thracatinin %80’ini yapmaktadirlar. 2014 yilinda en ¢ok zeytin ihrag ettigimiz tilkeler
sirasiyla 24,3 milyon dolarla Irak; 19,4 milyon dolarla Romanya; 8,3 milyon dolarla
ABD ve 7,6 milyon dolarla Bulgaristan’dir. Yillik toplam zeytin ihracatinin yarisindan
fazlas1 bu dort iilkeye yapilmaktadir. Bu iilkelerin yan1 sira Hollanda, Birlesik Krallik,
Fransa, Suudi Arabistan ve Avusturya da Tiirkiye’nin zeytin ihrac ettigi onemli
pazarlar arasinda bulunmaktadir. Gerek cografi yakinlik, gerek giimriik vergilerinin
disiikliigii ve gerekse de iilkelerin ithalat miktarlarinin artmasi gibi nedenlerle
ihracatta hedef pazarlar olarak ana iireticiler disindaki Italya, Bulgaristan, Fransa,
Ingiltere gibi bazi AB iilkeleri, ABD, Kanada, Rusya, Cin zeytin ihracatimizda hedef

pazarlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Balikesir’de faaliyet gosteren zeytin lretici ve ihracatcilari tarafindan ISO
9001, ISO 22000 ve HACCP gibi kalite belgeleri alinmali; e-ticaret, ticari
misavirliklerden miisteri talebi ve uluslararasi zeytin-zeytinyagi ve gida fuarlarina
katilarak miisteriler bulunmali ve ihracat degerleri artirilmalidir. Thracat esnasinda da

devlet desteklerinden yararlanilmasi unutulmamalidir.

Zeytin ile ilgili yapilan bu dis Pazar arastirmasi ile diinyada ve Tiirkiye’de
zeytin sektoriinilin iiretimi, ihracat ve ithalat verileri detayl bir sekilde incelenmis ve
Balikesir ilinde yer alan isletmeler icin hedef pazarlar, devlet destekleri ve dis

pazarlarda miisteri bulma yontemleri konularinda 6nerilerde bulunulmustur. Zeytin



ihracati yapmak isteyen isletmeler icin temel bir basvuru kaynagi olabilecek bu

arastirmanin, Balikesir’li zeytin iireticilerine yol gosterici olacagi beklenmektedir.
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